PREFEITURA MUNICIPAL DE CARNEIRINHO

CNPJ 26.042.515/0001-48
ADM: 2025 / 2028

DECRETO N°3.261, DE 19 DE MARCO DE 2025

Torna publico e aprova o Plano Municipal de
Turismo e o planod e marketing do Municipio
de Carneirinho/MG e d4 outras providéncias.

Willian Martins Maia, Prefeito do Municipio de Carneirinho, Estado
de Minas Gerais, no uso de suas atribui¢des legais...

CONSIDERANDO as legislagdes vigentes do turismo sobe a Lei n°1.796, de 12 de dezembro
de 2023;

CONSIDERANDO a reunido do Conselho Municipal de Turismo - COMTUR realizada no
dia 19 de margo de 2025, as 8:00hrs na Rua Antonio das Gragas Oliveira, 400 — Secretaria
Municipal de Cultura e Turismo, que aprovou o Plano Municipal de Turismo e o Plano de
Marketing do Municipio de Carneirinho/MG:

DECRET A:

Art. 1° - Fica publicado e aprovado o Plano Municipal de Turismo do
Municipio de Carneirinh/MG, e, o Plano de Marketing anexo I parte integrante deste Decreto.

Art. 2° - Este Decreto entra em vigor na data de sua publicagdo,
revogando-se as disposi¢des em contrario.

Prefeitura Muni¢ipal de Carneirinho, 19 de margo de 2025.
Publique-se, registry

Willian o Madia
Prefeito Municipal

Registrado no livro proprio. publicado por afixacdo no local de costume nesta Prefeitura, na

data supra.
Neide% Souza

Assessora de Gabinete |

Av. Ambraulino Leandro Barbosa, 284, Centro — Carneirinho — MG — CEP: 38290-000
Site: www.carneirinho.mg.gov.br - Fone / Fax: (34)3454-0200 / 3454-0218
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1. Introducdo
Estamos apresentando o Plano de Inventaric de Turismo de Carneirinho, com levantamento

dos bens culturais e turisticoimportantes para a regiao.

Sdo bens que certamente tem valor historico, cultural, religioso e artistico para nossa gente,
com potencial para o turismo.

Representam a identidade da regifio, e estdo presentes em todo o territorio, e por isso a
necessidade de levantamento para a protegdo dos mesmosesua preparagdo para atender a
demanda turistica. O potencial turistico da nossa regido ainda ndio foi despertado
completamente, por isso ao fazer esse rastreamento esperamos descobrir € divulgar o melhor
que o Municipio que tem, especialmente por ser o marco inicial de Estado de Minas Gerais.

O Marco Zero de Minas ¢ o principal atrativo do municipio, localizado no distrito de Fatima
do Pontal, ser mais preciso, este marco esta localizado no Pontal do Tridngulo Mineiro, mais
precisamente na Fazenda Pontal VR no distrito de Fatima do Pontal do Municipio de
Carneirinho -MG

E no Marco Zero que podemos presenciar o encontro do Rio Grande, Rio Paranaiba e a
formagdo do RioParana. Construido de forma triangular com o nome dos 3 estados de divisa,
foi posto no exato ponto da divisa de Minas Gerais com os estados de Sdo Paulo e Mato
Grosso do Sul.

Carneirinho esta situado na confluéncia dos rios Grande e Paranaiba, no extremo oeste do
estado, 0 municipio tem limites com Itaja (GO) a norte, Limeira do Oeste (MG) a nordeste,
Iturama (MG) a leste. Populina, Mesopolis e Santa Albertina a sudeste, Santa Rita d'Oeste e
Santa Clara d'Oeste (estas cinco em SZo Paulo) a sul e Aparecida do Taboado e Paranaiba (no
Mato Grosso do Sul) a oeste.Composto por Carneirinho (sede) e pelos distritos de Fatima do
Pontal, Estrela da Barra, S3o Sebastido do Pontal, o municipio ainda conta com as vilas
Gracilandia e Aparecida do Paranaiba.

Localizagdo geografica - Area do Municipio; 2.068,46 km2.

Pertence a Instdncia de Governanga Regional Associagio do Circuito Turistico Rota do
Tridngulo desde de 2025integrando juntamente com outros municipios associados, com o
objetivo de trabalhar de forma regionalizada na Politica de Regionalizagdo instituida pelo
Governo Federal por meio do Ministério do Turismo, e, pelo Governo do Estado de Minas

Gerais através da Secretaria do Estado de Cultura e Turismo.






2. Procedimentos Metodolégicos

O Procedimento para a elaboragdo/construgdo do Plano Estratégico do Municipio de
Carneirinho ~MGfoi, inicialmente, um curso de capacitagdo administrada pela IGR Rota do
Tridngulo com o objetivo de nivelar o conhecimento para todos os gestores municipais,
comuma metodologia de organizacdo participativa, estratégias e acgdes comuns para OS
associados ¢ outras areas especificas para cada municipio de acordo sua identidade turistica.

As diretrizes do Plano discutidas no curso de capacitagdo foram levadas para a reunido do

Conselho de Turismo- Comtur para construcdo e formatagao.

L



4. Matriz FOFA

 ANALISE INTERNA

FORCAS

FRAQUEZAS

. O Marco Zero de Minas € o principal
atrativo do municipio- ponto da divisa de
Minas Gerais com os estados de Sao Paulo e
Mato Grosso do Sul. Uma potencialidade do
turismo no municipio

. Encontro entre os Rios Grande e Rio
Paranaiba, formando o Rio Parana, sendo
local de grande potencial turistico para

eventos aquaticos, pesca esportiva e outros.

.Possui uma variedade de festas, que
consegue atrai durante o ano todo visitantes
para 0 municipio;

» Possui variedades de atrativos naturais;

*» Possui uma pousada, casas de campos e
restaurantes que atende a demanda dos
municipes, dos viajantes e turistas;

» Municipio fica perto do centro de cidades
turisticas.

ANALISE EXTERNA
OPORTUNIDADES

' Possui dificuldade de orientagdo para chegar
nos pontos turisticos, como €x. 0s cemitérios

| rurais, rios, Marco Zero de Minas Gerais e

| outros locais.

. Preparagdo dos espagos para receber os
turistas

'+ Falta de capacitag@o por parte dos

comerciantes locais;
|

'« Apesar de haver vérios tipos de festas, estas
530 especificas e tem o seu tempo de
'acontecer, deixando a cidade nos dias

i “normais” sem fluxo de visitantes;

'+ Desconhecimento sobre turismo local;

| ools ;
| = Falta estruturag@o dos potenciais atrativos;

'+ Falta envolvimento da comunidade;
|

= A funcionalidade restrita dos bancos, pois
! nZo se consegue tirar dinheiro aos feriados e

| finais de semana.
|

AMEACAS

* Possui lugares com pontos turisticos;

» Ha uma a¢do de implantacdo de uma trilha
ecologica localizado no patrimdnio
inventariado na comunidade vizinha

+ Implantag¢do de um Centro Cultural com
oficinas musicais, literarias e artisticas:

= Possui um calendario de eventos

» Produgdo de produtos artesanais;

« Possui convénio com o Circuito Turistico

Pouca movimentagio no final de semana, ou
' seja, ha pouco o que se fazer na cidade,
preferindo assim os visitantes se deslocar a
| outra cidade;

+ Capacitagdo profissional limitada;
J
|+ Falta de manutengdo e limpeza dos bens e
| atrativos culturais;

'« Auséncia de zoneamento turistico.




do Triangulo
« Apoio da SETUR-MG via ICMS Turistico

5. Diagnéstico do Municipio

5.1 Informacdes sobre o Municipio

Altitude Carneirinho- 422 m

Clima Carneirinho-Clima tropical com estagdio seca (Classificagdo climética de Koppen-
Geiger: Aw)

Populagdo no ultimo censo [2022] 9.422 pessoas

Populagédo estimada [2024] 9.630 pessoas

Densidade demografica [2022]

4,57 habitantes por quildmetro quadrado

5.2  Localizacao Geografica

Coordenadas geograficas Carneirinho
Latitude: -19.6885, Longitude: -50.6957

19° 41" 19" Sul, 50° 41" 45" Qeste

Superficie Carneirinho 206.332 hectares
2.063.32 km?

Altitude Carneirinho- 422 m

Clima Carneirinho -Clima tropical com estagdo seca (Classificagdo climatica de Képpen-
Geiger: Aw)

5.3 Historia

O Senhor Francisco Carneiro Lefo, sua esposa Senhora Maria Ferreira e seu filho Juvenal
Carneiro Ledo, chegaram ao Brasil, fugindo da persegui¢do que sofriam no exterior, por
ocasido das guerras. Eles eram de origem alemi e sangue judeu. Aqui chegando, fixaram na
regido do Corrego da Moeda, perto do Lajeado. hoje Itapagipe, naquela época, municipio de
Frutal. Ali, o senhor Francisco adquiriu grandes glebas e criou muito gado. A regido ficou
conhecida como Fazenda Moeda. Juvenal Carneiro Ledo, desde jovem ajudou seu pai na
fazenda e nas viagens que fazia de carro de boi, comercializando produtos que buscava em
Uberaba para vender na regido. Cresceu, e casou-se em 1854 com sua prima Rita Carneiro




Ledo e teve cinco filhos. Uma de suas filhas, Rita Maria de Jesus, casou-se com José
Rodrigues de Queiroz e nasceu Juvenal José de Queiroz em 02/10/1882. Em 1908, Juvenal
casou-se com Ana Maria de Lima. Apos alguns anos de casados, vieram a residir na Fazenda
Bom Sucesso, de sede muito grande, com rego d’agua, monjolo, engenho de madeira para
moer cana, ¢ muita fartura. Ali nasceram seus filhos. e foi onde tudo comegou para a
formagdo da pequena cidade de Carnerinho.

Em 1930 foi aberta na regido uma estrada de terra, estrada boiadeira, para transportar o gado
que vinha de Mato Grosso, passava pelo Porto Alencastro e ia para Barretos no Estado de Sao
Paulo. Nessa mesma estrada, a regifo recebia mercadorias basicas para fornecer aos
moradores das fazendas, como. sal, arame farpado, bebidas, etc. que vinham em carro de boi e
tropas de cavalos.

As pessoas que viajavam nessa estrada pernoitavam no Corrego do Frango, na Fazenda de
Manoel Alvarenga, no Corrego da Mutuca, na Fazenda de Manoel Francisco Vilela,
noCorrego da Ruivinha, na Fazenda de Antonio Severino Vilela, no Corrego Fundo, na
Fazenda de Jodo Céndido Rodrigues e também na pequena Santa Rosa, hoje Iturama. Uma
vez por ano era feita uma viagem de carro de boi para Uberaba e Frutal, que duravam um més
de ida e volta. Essas comitivas que iam e vinham pelas estradas. levando gado para vender em
Barretos e trazendo suplemento para as grades fazendas, durou por muitos anos, até que em
1958, comegou a circular na regido, os caminhdes, sendo o Senhor Clarindo Alves de Queiroz
0 pioneiro nesse tipo de transporte na regiao.

Até 1935 a regido ndo dispunha de comércio, cartorio, meédicos, tudo era muito distante. Os
moradores desse pontal, tinham que viajar até Sdo Francisco de Sales para registrar os filhos,
batizar e casar no civil. Os casamentos religiosos aconteciam na visita que os padres faziam
na regido uma vez por ano.

Com a revolugdo de 1930, surgiu a primeira estrada de automovel, eram cheias de curvas,
pois evitavam arrancar as grandes arvores. O trajeto ia das margens do Rio Paranaiba, onde
existia 0 Porto Alencastro, que atravessava na balsa quem vinha do Mato Grosso para Minas
Gerais, até Frutal. Nessa época o comercic melhorou muito,pois os caminhes transportavam
o gado para Barretos, mas também levavam produtos como porco, banha, queijo,ovos, milho
e feijdo para vender nos centros maiores.

Como o Pontal do Tridngulo Mineiro faz divisa com outros estados, além de Mato Grosso,
que foi o primeiro a adquirir a balsa para a travessia. nos outros estados de Goias e Sdo Paulo
a travessia era feita por canoas e so depois foram construidas as Pontes do Rio Grande que
liga 0 municipio de Iturama ao Estado de Sdo Paulo e a Ponte Alencastro que liga Carneirinho
ao Estado de Mato Grosso.

Por Volta de 1940, o senhor Marcondes Alves de Queiroz, filho de Juvenal José de Queiroz,
proprietario da Fazenda Bom Sucesso, fundou a Casa Carneiro, que foi o primeiro ponto
comercial da regido, funcionava num cdmodo da sede da fazenda. Esse local ficou sendo
ponto de dos vizinhos das fazendas, que vinham de longe para fazer compras e também ouvir
um radio de trés faixas a pilha que fora instalado na fazenda. Os programas que ouviam na
época era o de Raul Torre, Floréncio e Mariano as 19 horas e as 20 horas o Reporter Esso.

Em 16/05/42 o estabelecimento foi ampliado com o estoque de tecidos, armarinhos, ferragens,
que o Sr. Marcondes adquiriu da Casa Santa Rosa do Sr. Laudemiro Silva Rosa, do Distrito de
Santa Rosa.




Em 1944, foi construido um cdmodo especial para o comércio, a Casa Carneiro, tendo como
socio o Sr. Clarindo. que adquiriu um caminh3o Chevrollet para trazer mercadorias de Sdo
Paulo. Com o comeércio so crescendo, foi necessario a compra de mais um caminhdo e em
1948 a Casa Carneiro foi transferida para uma nova sede, mais espagosa para atender melhor
os fregueses. O sucesso comercial desse estabelecimento era muito grande, e seus
proprietarios diversificavam suas atividades, em 1947, fundou o Bom Sucesso Futebol Clube,
e em 1950 adquiriu instrumentos para formar uma Orquestra, que era composta de violino,
bateria, cavaquinho, pandeiro, violdo e acordeom. Os musicos eram: José Caetano Rolindo,
Joaquim Anacreto Filho, Albertino Caetano Rolindo, Alberto Elias Gongalves, Jaime Ferreira,
Augusto Ferreira e Pedro Gaspar (dentista).

A capelinha foi inaugurada em 27/12/1951, na fazenda Bom Sucesso, foi com o trabalho e a
ajuda dos moradores da regido, hoje na sede da fazenda so resta uma cruz, q fica no patio
frontal da fazenda, que faz divisa com o bairro centro. . A venda denominada “Os
Carneiros”era ponto de encontro das familias que além de fazer compras, ouvir radio, ver e
ouvir a orquestra, jogar e assistir os jogos de futebol, na visita periddica que o padre fazia,
acontecia os batizados, casamentos € assistiam as missas.

Os fazendeiros se reuniam e mantinham um professor que nem sempre era formado, bastava
saber ler, escrever e fazer contas, para dar aulas em espagos adaptados nas casas para essa
funcéo.

Em 04/12/1951 o Sr. Marcondes conseguiu em uma audiéncia com o Dr. Jucelino Kutitschek,
governador do Estado de Minas Gerais, a doagao de uma escola Publica Rural para a Fazenda
Bom Sucesso, que so foi inaugurada em 18/09/1954 com a ajuda da comunidade local, pois a
verba liberada pelo governo ndo deu. A escola recebeu o nome de Escola Estadual Rodrigues
Alves e posteriormente, Escola Estadual Bom Sucesso em homenagem aos Senhores José
Rodrigues de Queiroz e José de Lima. O prédio era constituido de uma sala de 4x6,5 m, uma
area coberta de 5x6,5 m e uma residéncia para o responsavel pelo estabelecimento, nessa
época o primeiro professor, Sr. Benevenuto Martins Maia.O Sr. Marcondes Alves de Queiroz
e sua esposa Ana Urzedo de Queiroz, vendo a necessidade daquele povo em residir perto da
escola e do comércio, decidiram em 15/11/1954 a fundar o povoado de Carnerinho, e ja em
10/12/1954, foram iniciados os trabalhos de demarcagdo do loteamento feito por José Gomes
Cabral. Esse trabalho durou de 1955 até 1958,

O nome que recebeu “Carneirinho”, foi pelo fato da familia ter nos seus antepassados o nome
de Carneiro e também pelo fato do Sr. Juvenal e Dona Ana Maria de Lima terem 10 filhos, os
quais eram chamados de “os carneirinhos™.

Para se formar o povoado, houve incentive as primeiras familias que construissem suas casas
ali, ganhavam o lote. E a regido foi crescendo e se desenvolvendo. O primeiro telefone veio
em 1963 e funcionava na pensdo do Sr. Zequinha, a energia elétrica em 1971.

O Sr. Marcondes Alves de Queiroz presidiu também a comissdo pro criagdo do Distrito de
Carneirinho. Foi promulgada pelo prefeito Alcides Roberto Barbosa, a Lei n® 546 de
30/03/1966 apos ser aprovada pela Camara de Vereadores.

A primeira Igreja Catolica do Municipio foi construida em 1960 com donativos conseguidos
por uma comissdo que se organizou em prol da construgdo, e em 03/09/1962 foi celebrada a
primeira missa pelo Padre Jodo Maria Valim com o prédio ainda inacabado.



O primeiro registro de nascimento fot realizado em 16/06/1966 e o primeiro casamento em
06/08/1966.

A regido continuou a se desenvolver e a lutar por uma emancipagéo politica. Passou a dispor
de Bancos, destacamento policial, laticinio, retransmissor de televisdo e varios comeércios que
faziam a regido crescer. Durante todos esses anos participou ativamente da politica da sede,
Iturama, elegendo varios filhos da terra como vereadores, presidentes de partidos e vice-
prefeito.

O municipio de Carneirinho, foi criado pela Lei Estadual de n® 10.704 de 27 de abril de 1992,
no mandato do Governador Helio Garcia.

Carneirinho € um municipio brasileiro do estado de Minas Gerais, na microrregido de Frutal.
Sua populag@o estimada em 2016 era de 10.030 habitantes segundo o IBGE. A area € de
2063,315 km? e a densidade demografica. de 4.59 hab./km®.

Situado na confluéncia dos rios Grande e Paranaiba, no extremo oeste do estado, o municipio
tem limites com Itaja (GO) a norte, Limeira do Oeste (MG) a nordeste, Iturama (MG) a leste,
Populina, Mesopolis e Santa Albertina a sudeste, Santa Rita d'Oeste e Santa Clara d'Oeste
(estas cinco em S@o Paulo) a sul e Aparecida do Taboado e Paranaiba (no Mato Grosso do
Sul) a oeste.

Composto por Carneirinho (sede) e pelos distritos de Fatima do Pontal, Estrela da Barra, Séo
Sebastido do Pontal, o municipic ainda conta com as vilas Gracilindia e Aparecida do
Paranaiba.

Em sua malha viaria, o municipio € cortado pela BR 497 a qual liga-o aos municipios de
Iturama (MG) e Paranaiba (MS), além de estradas municipais como a liga-o ao Municipio de
Limeira d'Oeste e as ligam a sede aos distritos. Existem também portos hidroviarios ativos
que ligam o distrito de Estrela da Barra ao Municipio de Santa Albertina (SP) e o distrito de
Fatima do Pontal ao Municipio de Santa Clara d'Oeste (SP).

O solo do municipio € predominantemente Latossolo Vermelho Amarelo, com textura média.
As vegetagOes predominantes s@o, o cerrado de cultivo e mata atlantica de planalto.

O relevo € 30% plano, 69% ondulade e 1% montanhoso. O local de maxima altitude do
municipio localiza-se na Parada do Angico € fica a 507 metros acima do nivel do mar. Ja o
local de minima altitude localiza-se na Fazenda Barreiro a € fica a 321 metros acima do nivel
do mar.

Na economia o municipio se destaca na pecuaria de corte e leite, e na producdo de agucar e
bioeletricidade. Producéo de amendoim. coco da Bahia. Pitaia, abacaxi e outros

5.4 Cultura

O municipio de Carneirinho foi emancipado em 1992, mais sua gente € pioneira na formagio
e desbravamento do Pontal do Triangulo Mineiro. Ja em 1930 esse sertdo comegava a ganhar
moradores que fizeram historia até hoje continua na memoria dos descendentes que aqui
permanecem. S0 muitos os bens que devem estar guardados por ai, onde tudo comegou. Ao
fazer o levantamento dos bens, com as visitas iremos descobrindo e registrando tudo sobre a
cultura.




Aspectos positivos:

e Presenca de atividade artesanal tipica.
¢ Existéncia de culinaria tipica — doces, queijos e receitas tradicionais;
e  Manifestagdes religiosas no destino — Quermesses, Procissdes, Semana Santa.

e Presenga de grupos artisticos de manifestag@o popular tradicional, com destaque para
a Folia de Reis, Capoeira, Catira e outros

e Existéncia de bens tombados e registrados como Patriménio Historico;

o Presenca de 6rgdo da administragdo local com atribui¢@o de incentivar o
desenvolvimento da cultura — Secretaria Municipal de Cultura e Turismo;

e Existéncia de projeto para implementagfo de turismo cultural, com destaque para os
roteiros que estdo sendo desenhados.

e Politicas Municipais de Preservagio € Protecdo do Patrimdnio Cultural;
* Preservagdo doMeio ambiente.

» Conselho Municipal de Turismo - COMTUR.

» Fundo Municipal de Turismo - FUMTUR.

¢ Turismo de Eventos

» Turismo Religioso.

* Turismo de Agronegocio.

» Festas tradicionais.

 Existéncia de entidades e associacOes relativas ao turismo e cultura.
» Cozinha mineira em seus pratos.

» Potencial para turismo em areas rurais.

» Existéncia de uma secretaria especifica para a Cultura e Turismo;

5.5 Turismo

O turismo de Carneirinho, busca estabelecer uma infraestrutura de apoio turistico, que entra
como facilitador no processo de desenvolvimento da atividade no municipio.

A elaborag@o de um Plano Estratégico, voltado para o desenvolvimento turistico e cultural de
Camneirinho tem por finalidade fazer com que todas as esferas, publica, privada, sociedade
civil, terceiro setor possa interagir com as instituicdes de ensino em prol de um mesmo
objetivo que € fazer com que o municipio possa ser uma instdncia que venha cumprir o seu
papel como orgdo gestor municipal. Diante dos efeitos produzidos pelo turismo, o
planejamento da atividade se faz necessario tanto para acelerar e maximizar os efeitos
positivos, quanto, e principalmente, para que os efeitosnegativos sejam mitigados.

Torna-se necessario, portanto, que a atividade esteja convenientemente organizada em termos
de exploracdo dos recursos turisticos e de prestagdo dos servi¢os necessarios ao atendimento
dos visitantes, tanto quanto que O governo esteja em permanente articulagio com a




comunidade, impulsionando a atividade e reconhecendo sua importdncia para, assim, elegé-la
como prioridade de trabalho.

Apos a execugdo do planejamento a cidade, estara apta a desenvolver roteiros que atendam as
necessidades dos turistas, gerando um fluxo interessante e promovendo a sua sustentabilidade,
proporcionando melhorias na infraestrutura local e regional.

Atrativos:

e Existéncia de atrativos naturais para os quais ha fluxo turistico, tais como: pequenos
corregos para pesca de lazer

¢ Evidéncia de conservagao ambiental do entorno dos principais atrativos naturais
indicado.

e Presenga de atrativos culturais com fluxo turistico, dos quais foram indicados como
principais:Quermesse de em louvor a Nossa Senhora Aparecida e Sdo Sebastido.

e Evidéncia de conservagdo urbanistica do entorno dos principais atrativos culturais
indicados, com a preservagdo das ruas com calgamento em espago paralelepipedo;

e Existéncia de eventos programados que atraem turistas, entre os quais: Festa de Santos
Reis, Semana Santa, Festa de Pedc (Expocar), Cavalgadas, Festa Junina da
Comunidadeda Ruivinha, Festa em honra a Sdo Sebastido, Peregrinagdo de Santa Rita
de Cassia para o Distrito de Alexandrita, Réveillon no Distrito de Estrela da Barra,
Torneio de Pesca esportiva, Motocroos. Festas particulares organizadas.

e O Marco Zero de Minas € o principal atrativo do municipio- ponto da divisa de Minas

Gerais com 0s estados de S3o Paulo e Mato Grosso do Sul. Uma potencialidade do
turismo no municipio
e . Encontro entre os Rios Grande e Rio Paranaiba, formando o Rio Parana, sendo local

de grande potencial turistico para eventos aquaticos, pesca esportiva e outros.

5.6  Aspectos Fisicos

Carneirinho possui area de 2 061 quilometros quadrados e densidade demografica de 4,10
habitantes por quilémetro quadrado. Esta situado a 470 metros de altitude em rela¢io ao nivel
do mar, sendo que o relevo tem topografia caracterizada por superficies planas ligeiramente
onduladas, tipicas da regido do Planalto Central do Brasil. A temperatura média anual ¢ de
trinta graus centigrados. A precipitacdo pluvial média anual dos Gltimos dez anos é de 1 450
milimetros, com 120 dias de chuvas concentradas.

Situado na confluéncia dos rios Grande e Paranaiba, no extremo oeste do estado de Minas
Gerais, 0 municipio tem limites com Itaja (GO) a norte, Limeira do Oeste a nordeste, Iturama

a leste, Populina, Mesopolis e Santa Albertina a sudeste, Santa Rita d'Oeste e Santa Clara



d'Oeste (estas cinco em Sao Paulo) a sul e Aparecida do Taboado e Paranaiba (as duas ultimas
no Mato Grosso do Sul) a oeste. E o Gnico municipio de Minas Gerais que faz divisa com o
Mato Grosso do Sul. E o municipio brasileiro onde nasce o Rio Parana, do encontro do Rio
Paranaiba com o Rio Grande, nas coordenadas geograficas 20° 4'11.02"S e 50°59'57.60"0O.

Tem como distritos Aparecida do Paranaiba "Barbosa”, Estrela da Barra, Fatima do Pontal,

Gracilandia e Sao Sebastide do Pontal.

5.7 Economia

A maior fonte de geracio de emprego e renda na regifio sdo as Usinas de Alcool e Acgucar.

Ha também a agroindustria artesanal que trabalha com derivados de leite, frutas, doces ¢ etc. e
sdo comercializados na propria comunidade.

A produgdo Téxtil trabalha com confeccdo de sacos, tendo trés tecelagens sendo uma em
Carneirinho, uma em S3o Sebastido do Pontal e uma em Fatima do Pontal.

O comércio do municipio € bem variado, supre as necessidades basicas da populag@o, e o que
falta é trazido de polos maiores como Fernanddpolis (SP), S@o Jose do Rio Preto(SP),

Uberaba(MG) e Uberlandia(MG).

Aspectos positivos:
e Comeércio variado;
e Grandes empresas instaladas no municipio, como Usina Coruripe de agtcar e alcool,
Terral industria de produgéo e distribuigdo comercial da agua de coco embalada, Terra

Coco.

5.8 Educacio

Em 2010, a taxa de escolarizagdo de 6 a 14 anos de idade era de 97,9%. Na comparagio com
outros municipios do estado, ficava na posi¢do 369 de 853. Ja na comparagdo com municipios
de todo o pais, ficava na posigdo 2237 de 5570. Em relagdo ao IDEB, no ano de 2023. o IDEB
para os anos iniciais do ensino fundamental na rede publica era 5,9 e para os anos finais, de
4.6. Na comparag@o com outros municipios do estado, ficava nas posi¢des 508 e 448 de 853.

Ja na comparagdo com municipios de todo o pais, ficava nas posi¢des 2578 e 3087 de 5570.



5.9 Esportes

O esporte tem grande importancia em Carneirinho- MG, com destaque para o futebol, futebol
de saldo, bachtténis, vdlei, natagdo, torneios de pesca e outros, que ha muito tempo conquista
a comunidade local. Atualmente, diversos times participam dasmodalidades.As competigdes
reunem atletas de varias regides, impulsionando o turismo e movimentando o municipio.

A prefeitura mantém ha anos uma Escolinha de Futebol voltada para criangas, incentivando a
iniciacdo esportiva desde cedo. Para atender os moradores, o municipio conta com quadras
cobertas na area central, um ginasio poliesportivo e um campo de futebol e 1 quadra de
bachtténis. Nos distritos e vilas também ha quadras e campos disponivel, garantindo acesso ao
esporte para diferentes publicos.

5.10 - Saude

A saude no municipio de Carneirinho conta com Policlinica com atendimento de emergéncia,
Unidades Basica de Saide na sede e nos distritos. Os usuarios contam com atendimento
medico com 21 especialidades, possui ambuléncias e ambuldncias UTI para transferéncia de
pacientes para atendimento em cidades vizinhas e centros maiores para especialidade de
emergencia.

A taxa de mortalidade infantil média na cidade ¢ de O para 1.000 nascidos vivos. As
internacgdes devido a diarréias sdo de O para cada 1.000 habitantes.

5. Planejamento Estratégicolocal
5.1Misséo

Desenvolver atividade turistica auto-sustentavel, valorizando os atrativos do municipio e o
sentimento de valorizagdo da localidade com grande retorno econdmico e social para a
comunidade.

A missdo expressa a razdo da existéncia deste plano. motivo de sua elaboragdo e a quem a sua
execucdo pretende beneficiar.

5.2Visao

A melhor maneira de estudar e planejar o mercado turistico € por meio da sua segmentacio,
que € a técnica estatistica que permite decompor a populagdo em grupos homogéneos, e
também a politica de marketing que divide o mercado em partes homogéneas, cada uma com
seus proprios canais de distribui¢@o, motivagdes diferentes e outros fatores. Essa segmentacio
possibilita o conhecimento dos principais destinos geograficos e tipos de transporte, da
composi¢do demografica dos turistas, como faixa etaria e ciclo de vida, nivel econdmico ou

de renda, incluindo a elasticidade-prego da oferta e da demanda, e da sua situacdo social,




como escolaridade, ocupacio, estado civil e estilo de vida. O motivo da viagem, entretanto, é
o principal meio disponivel para se segmentar o mercado.

Os maiores segmentos desse mercado, por afluéncia de turistas, sdo: turismo de lazer; de
negocios ou compras; de eventos (feiras, encontros e similares); terceira idade ou melhor
idade; desportivo; ecologico; rural; de aventura; religioso; cultural; gastronémico; estudantil;
familiar e de amigos; de satde ou médico-terapéutico. Com isso, o nucleo receptor pode se
preparar adequadamente para receber os diferentes publicos, atendendo os anseios € as
necessidades especificas de cada nicho especifico de turista. Portanto, nfo se pode tratar
turista simplesmente como turista, pois os objetivos do turista de aventura sio normalmente
muito diferentes do turista de da terceira idade, assim como as suas necessidades de
transporte, hospedagem, alimentagéo, lazer etc.

A segmentagdo traz enorme vantagem, como economia de escala para as empresas turisticas,
aumento da concorréncia no mercado, criagdo de politicas de pregos e de propaganda
especializada, e promog¢do de maior numero de pesquisas cientificas. O processo através do
qual as localidades ou organizagdes do trade receptivo exploram oportunidades de mercado €
muito diferente, para ndo dizer o inverso, daquele desenvolvido por operadoras, agéncias de
viagens ou qualquer organizac¢do do trade emissivo.

No intuito de trabalhar dentro das diretrizes do Ministério do Turismo e da Secretaria de
Estado de Cultura e Turismo de Minas Gerais, neste momento, novamente, sera readotada a
estratégia de segmentagio da demanda potencial e da demanda efetiva, ligada a oferta

turistica existente do destino de Carneirinho.

5.3 Principios Norteadores

* Criagdo da Secretaria Municipal de Turismo e Cultura e estruturas afins;

» Fortalecimento do turismo local e contribui¢@o para o regional

* Fomentar o turismo com politicas publicas de cunho desenvolvimentista;

* Atuar na sensibilizagdo, mobilizagdo e na capacitagio profissional;

* Desenvolver roteiros e guias locais;

* Ampliar os bancos de dados e implantar o sistema de publicidade e marketing local;
* Implantagdo de monumentos variados para visitagdo;

« Criag@o do calendarioc municipal de eventos de cunho cultural e de lazer.



5.4 Principais Atribuicdes

= Valorizagdo do meio ambiente;

+ Enriquecimento cultural;

» Incremento de postos emprego e renda;

« Circulag@o maior dos recursos nos municipios;
+ Aumento da percepgdo de impostos;

+ Capacitagdo profissional;

» Criagdo de momentos de lazer da populagio.

6. Levantamentos de Dados

O levantamento de dados do turismo local se faz pelo Inventario Turistico e outras fontes

secundariaspossibilitando obter algumas informagdes relevantes para a construgéo do plano

6.1 Fluxos turisticos atuais para a economia do turismo do municipio

Qual a origem dos Qual o perfil deles? O que fazem na regiio?
turistas?

' Regional Jovens, idosos, criangas | Turismo de lazer; de negodcios ou
E . compras, de eventos (feiras,

; encontros e similares); terceira

i idade ou melhor idade; desportivo;
] ecologico; rural; de aventura,;

{ religioso; cultural; gastrondmico

‘

Pesca esportiva e por lazer, passeios

1 de lancha. Participar das festas
|

tradicionais.




6.2. Principais problemas do turismo local e regional

Problemas enfrentados

pelo turista

- Falta de pavimentagdo e
sinalizagdo.
Falta de Hoteis,

| restaurantes, cafés,

lanchonetes e etc...

| Falta de mio de obra.
- Falta de barcos para aluguel.
| Falta de treinamento e guias

| turisticos.

Problemas enfrentados
pelos prestadores de

servicos turisticos

Problemas enfrentades pela

gestao publica municipal

- Hospitalidade

! - Compromisso com

desenvolvimento econémico
- Qualidade ambiental
- Qualidade de vida

- Seguranga- Pouca diversidade

de produtos a serem ofertados.

- Ma Sinalizagdo Turistica.

| - Informalidade de

equipamentos comerciais e

| turisticos.

- Pouca divulgagdo e promogdo

do destino.

- Desconhecimento de dados
sobre o turismo no municipio.
- Falta de vis3o e engajamento

para sustentabilidade no

| turismo pelo empresariado.

- Falta de informacdes
turisticas.

- Insuficiéncia no numero de

| leitos para atendimento aos

| turistas e dificuldade de

anuéncia para a
capacitagdo/formacdo de

funcionarios para atuagdo nos

| estabelecimentos hoteleiros.




7. Direcionamento Estratégico

7.1. Objetivo Geral

« Capacitagdo constante dos diversos setores da cadeia produtiva do turismo.

+ Conservagao, valorizagdo e difusdo do patriménio cultural, histdrico e natural.

* Educacgdo Turistica.

« Parceria publica/privada entre os diversos setores (seguranga, saude, educagio, meio
ambiente, cultura e turismo).

* Regulamentagio e fiscalizagdo das atividades e empreendimentos turisticos.

« Sustentabilidade.

* Criagdo do Grupo de Rede.

7.2. Objetivos Especificos

Articulagdo e integragdo entre as entidades representativas do setor turistico e poder publico.
Arranjo da cadeia produtiva do turismo para comercializacdo do destino.

Politicas publicas especificas para o setor turistico.
Preservagdo, valorizagdo e desenvolvimento da cuitura local.

Preservagdo, valorizag¢do e desenvolvimento do meio ambiente.

Infra-estruturas basica em todos os aspectos, eficiente, que garanta o atendimento das
necessidades da comunidade e dos turistas.

Sensibilizagdo da comunidade sobre a importancia da atividade turistica para o
desenvolvimento e crescimento do municipio.

Seguranga publica eficiente que garanta a tranquilidade e integridade fisica do turista e
qualidade de vida para os moradores.

Satide publica eficiente que garanta atendimento das necessidades da comunidade e dos
turistas.

Qualidade dos servigos prestados.

8. Programas Estratégicos

8.1. Capacitacio Turistica

» Capacitagdo do Gestor Municipal na Politica de Regionalizagdo do Turismo
« Capacitagdo do trade turistico nos meios de hospedagem, setor de alimentos, atendimento ao

turista, eventos e outros afins.




* Qualificagéo profissional.

8.2. Educaciio Turistica
» Projeto de educag@o turistica, patrimonial e ambiental com alunos e professores das escolas

municipais.

8.3. Eventos Turisticos
Festa de Santos Reis, Semana Santa, Festa de Pedo (Expocar), Cavalgadas, Festa Junina da

Comunidade da Ruivinha, Festa em honra a S&o Sebastido, Peregrinagio de Santa Rita de
Cassia para o Distrito de Alexandrita, Réveillon no Distrito de Estrela da Barra, Tomeio de

Pesca esportiva, Motocross, Ciclismo, Festas particulares organizadas.

8.3.1. Calenddrio de eventos local e regional
Folia de Reis — janeiro

Festa em honra a S3o Sebastido- Distrito de S&o Sebastido janeiro
Cavalgada - abril

Semana Santa — abril

Rodeio (Expocar) — abril

Festa Junina da Ruivinha - junho

Tapetes devocional — junho

Dia do Cristdo- Festa Gospel- julho

Comemoragdo ao dia do Patrimdnio - agosto

Aniversario da cidade — abril

Quermesse de Nossa Senhora Aparecida e Sdo Sebastido — setembro
Motocross- setembro

A magia do Natal- dezembro

Visitagdo ao presépio- dezembro

9. Cronograma de Acdes 2025-2029




9.1-Cronograma de Acdo 2025
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odotrade |Culturae |distribuicgdo 50% | - atendimento
turistico Turismo | de apostilas | do | i aos turistas,
| ‘trade | | Dar mais
! ate o seguranca ao
l | final setor de
{ do ano | turismo;
| de |
| 2025 |
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parceiros | propos ;’ Sator de
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trekking e 1 Ssx Pociet




ciclismo i |

‘ . Escolas e

| ! I comunida

' | i des rurais

| | |

| Festival Setorde |Elaboragdo |100% |Mar | Nov| 1300000 Fortalecer o

: | Culturae |doprojeto | turismo

 Gastrondmi | Turismo , . TRD
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 — 1
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! artesanato ¢ | Culturae | os parceiros | 100% | 5 turismo
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9.2- Cronograma de Acdo 2026

\
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1 com o ' atendimento
TRDea adequado as
i SECULT propostas
| Capacitaca | Setor de Confecgd | Atingir | Jun | Set. 1000000 COMTUR  Melhorar o
‘ o do trade |Culturae oe 50%do | - atendimento
| turistico Turismo distribui¢ | trade até | aos turistas;
! do de o final do 5 Dar mais
i apostilas |anode | seguranga ao
i 2026 | setor de
| turismo;
| Educagdo | Setor de Realizar | Atingir | Mai | Out 1 s00.00| PrOfessore | Informar
‘turistica, | Culturae palestras, |20%do |o T | se Divulgar
' patrimonial | Turismo oficinas e | publico ! dirctores | Conscientiza
' e ambiental material |alvo,a | dg.;le;scolas r
; de apoio icada ano. | publieas | Conquistar
| para ! | parceiros
i alunose | ‘
| professor | |
‘r es i
?? . | !
' Sinalizagdo | Setor de | Execugdio | 100% Jun | Ago 400000 | SETOR | Promover o
turistica Cultura e coma | | DE acesso ao
Turismo instalago | OBRAS el
5% nincas | _‘ estino
dasp as; i COMTUR | g5colhido
| :
| Realizar Setor de Implemen | Executar | Mar | Nov 18.000.00 | COMTUR | Fortalecer o
 festivais Cultura e tar as o projeto | turismo;
, .| Turismo propostas | apos a | Ass. dos
| Gastrondmi pandemia | Artesdos | Criar
co : ‘ Ass. alternativas
| musica... I Comunitar de renda;
: | 1as
; ' , Promover o
i | Misicos | municipio na
| ; apoiados | regido € no
| ; pela LAB | estado.




1 [
I

 Feirinha Setor de Reunir %Concluir | Mar | Nov 1200000} COMTUR | Fortalecer o

'Mensal de | Culturae comos | 100%da | Ass.dos | turismo

‘artesanato | Turismo parceiros | proposta Artesaos .

e | até o final | Ass.  Criar

- gastronomi Divulgar | de 2026 Comunitar | alternativas

g i ias derenda

‘ Realizar ; Comunida

1 de Promover o
| ! Quilombol | municipio na
| | | a regido e no

{ Misicos | egrado.

! apoiados

| : | pela LAB

| Apoiar Setor de Acolher | Executar | Fev 15.000.00| TRD Apoiar a s

| iniciativas; |Cultura e as 1 100% da | Grupos iniciativas da
Pedal Turismo propostas [ proposta | organizado | nopulagio;

| Encontro Participar | até o final | sda Promover o

|de da | do ano comunidad | i 5mq

Emotociclist execugao; i Zeto _ regionalizad

as Coqceder } ! Esportes | ©:

{ Motocross apoio |

' Cavalgadas | financeiro |

' Marcha e de | i
para Jesus logistica. | '

 Festa dos ' '

| Santos : !
tradicionais ' :

‘| ! Apoiar a s

' Apoiar a Setor de Conceder | Executar |Jan 10.000.00 ' TRD iniciativas da
participagd | Cultura e apoio 5 100% da | Grupos populagdo;
z de grupos | Turismo ﬁrczlanceiro \! prgpo;ltal | grdg:mzado fortalecer o

e eae ate o final | ; : .
manifestag logistica. |doano | comunidad | MIISTO:

1 4 ; 1 e promover o
oms | i j Sccrctaria | turismo
Culturais | de regionalizad
em eventos Administr | o.

| regionais : acio

' _ { ; Sccretaria | Fortalecer o
Realizar | Setor de Planejar | Executar |Jan 13.000,00 | gu o —
e/ou apoiar Cul?ura e | 100% da | Administr | promover o

 eventos Turismo proposta | acq  urismo

| turisticos Apoiar! i até o final } CS!ecreta.rla regionalizad

| Executar | doano | Ae . 0.

‘ . | ! gricultur

I a

Construgcdo | Setor de Concluir a | Execuitar  Fev 72.000.00 | Setor de Infracstrutura

i de auditério | Cultura ¢ obra | 40% da 1 engenharia | para eventos.

' Turismo 'obraaté | encontros,

' setembro | festivais...




Mantendo | '
‘rQuaIiﬁcar Setor de 0S ACESSOS, [ Executar ?iJan Dez 1200000 | Setor de | A satisfagdo
| atrativos Cultura e Io | 100% da | obras do turista
| Turismo paisagism | proposta |
oca |ao longo |
_ limpeza. i doano. |
\Promogao | Setor de Divulgar |Executar |Fev |Dez +ong.qo | Sctor de [ Fortalecer o
\turistica | Cultura e | através do | 100% da | ~ | Comunica | turismo
i Turismo Instagram | proposta ’ 40 Promover o
| e { até dez de | COMTUR municipio na
| facebook, | 2026 regido e no
a cidade | estado.
: Filmagem |
| aerea do
| | municipio |
i e 5
% filmagem
\ dos
1 atrativos
l com o ‘j
, | slogan: “o | 3
| que fazer | ‘
| e | |
Carneirin | E
: ho” I |
| Manter Setor Atualizar ; Manter J Mar | Dez e . I Oferecer
\atualizado | Municipal de |dados | 100% comunidad | informagdes
0 Turismo sobre os | atualizada | c corretas e
| INVITUR atrativos | s as atualizadas
le etrade | informag |
| calendario | local e | des |
| de eventos i informar |
| | no portal | ,
| da | |
[ | SECULT |
9.3 - Cronograma de Acao 2027
ACAO | RESPONSA | COMO | METAS | PRAZO |CUSTO| PARCEIR |RESULT
VEL SERA INI |TE 0 ADO
FEITA ESPERA
_ PO
' Capacitaca | Setor de Participag | Participar | Fev | Dez TRD A
"o dos Cultura e e iy de 100% | e SECULT realizagéio
i | | cursos, | de um




I gestores Turismo | oficinas e | do que for | trabalho
| oS, | oferecido | ge
como | 1 ' qualidade
TRDea | | ! :
! { SECULT | ‘ 0
i | atendime
’ :: nto
| i w adequado
! J as
| | I
| i | ; propostas
iCapacitac;i Setor de | Confecgd | Atingir | Jun | Set. 350000 COMTUR | Melhorar
i ! | ‘ ' 0
T 50% 5 .
! odotrade |Culturae oe o do | | standine
| turistico | Turismo distribuig |trade até o ' nto aos
; | i turistas;
| do de final do | Dar mais
: apostilas | ano de | seguranga
| .
. 5 ao setor
! 2023 "
3 : turismo;
| Educacdo | Setor de Realizar | Atingir | Maio | Out 3.00000 | Professores | Informar
o | palestr i a .
turistica, | Cultura e | PaIeSIIas, | 500, 4o i e diretores | Divuigar
i oficinas e - G
| patrimonial | Turismo material | publico das escolas | Conscienti
l - i I v -
' e ambiental . d:rzpom alvo,a | ‘ publicas e
! |P | Conquistar
1 alunose |cadaano | _
 professor ; ; parceiros
| | s i i
\ f g
| Qualificar | Setor de ' Mantend | Executar Jan | Fey | 1000000} Setor de A
: 008 100% da | ' Lo n ol
os atrativos | Cultura e ) ( obras satisfacdo
acessos, o | proposta |
Turismo paisagism | ao longo | do turista
oea doano. |
limpeza ‘ r
|
|
' Festivais: | Setor de | Planegjar | Executar |Mar |[Nov| 2500000 Fortalecer
| J ) ' o turismo;
. .|Culturae 03 0 projeto
Gastrondmi ) ' ' : TRD Cri
; | Turismo ‘eventos | 100% da | s
| co, musica ! alternativ
| ) proposta COMTUR | 55 de
| com | Firmar X
g | | até & renda;
| artistas parcerias ACIAPE
! ) | final do Promover
 locais ? Divul l o
| | Tyivs ;oo
| | Divulgar | ano. | | snsicinle
* ‘ : ’ na regiao

€ no




9 - I estado.
Executar - .
| |
' Realizar Setor de Reunir | Executar Mar | Nov| 3600000, COMTUR |Fortalecer
\mensalment | cultura e comos | o projeto | - pnan
: . \ ss. dos :
b feirinhas | pyrismo parceiros |em 100% | Artesdos Criar
|de ! | : alternativ
artesanato e . Planejar a 3 | CZfﬁunitérias ?zn%il
gastronomia | proposta { ! -y
| ; , | Musicos do | promover
| ?Di\-ulgaf | E L otl.}rism.o
| | | . | regionaliz
! 5 | ado.
| Executar |
’ Apoiar Setor de | Acolher | Executar i Fev |Dez|  ...|TRD Apoiar a s
 iniciativas: |cultura e as 100% da | | Grupos iniciativas
| Pedal turismo | propostas | proposta | organizados |da
{Encontro i Participar | até o final | ! da populacio
‘de | da doano | ‘ comunidade |;
| motociclist | execugdo | Setor de Promover
|as Conceder ‘ ; esportes o turismo
| Motocross apoio | } i regionaliz
 Cavalgadas financeir | | ado.
| Marcha loede ! \
‘ para Jesus | logistica i |
' Festa . i |
| tradicionais | | 1
| Apoiar a | Setor de | Conceder | Executar |Jan |Dez| . . |TRD Apoiar as
| participagd | Cultura e | apoio | 100% da ~ | Grupos iniciativas
| 0 de grupos | Turismo ‘ financeir | proposta . organizados |da
da | oede |atéofinal | i da populagdo
comunidade logistica. | doano | comunidade Promover
‘em eventos g Secretaria de o turismo
regionais I Administrag regionaliza

i io do.
| Realizar Setor de Planejar | Executar |Jan | Dez Secretaria de Fo@mr

0, 100.000.00 P ¢
| e/ou apoiar |Cultura e sl ! ARG por;lnr:f:,:?:
! propoita | Secretaria de -
| eventos Turismo Apoiar/ | até o final | i _ o Tl
T (I | ' Agricultura regionaliza
| turisticos Executar | | do.

7 * TRD Fortalecer
| Criagdio de | Setor de Incentiva | Executar |Jan |Dez| 30090 ~ayvirip |6 turismo;
| novos cultura e ra | 70% da ‘ i Ads Ciar
(produtos | turismo populagd | proposta | ; comurithcias laliernativ
: e lorurala |atéo final | l e ag'ri_cultura as de
i ofertar | do ano. | familiar renda;
| seus | Proprietarios | Promover
1 produtos




| a0s l , rurais o turismo
|turistas | ; regionaliz
= i i | ado.
 Promogdo | Setor de | Divulgar : Executar |Fev [Dez| 300000 Setor de Fortalecer
turistica Cultura e ; giraves | 100%da | Comunicagd O NSO
| ‘ (do | Promover
: Turismo | Instagram | proposta 0; 0
| : até dez de | chsrim, | {TRRaRe
, facebook, 1 na regiao
! a cidade e | 2027 | e no
| distritos | | estado.
| Manter Setor Atualizar | Manter |Mar |Dez| 5000001 A Oferecer
‘atualizado |Municipal de |dados | 100% | ! comunidade |informagd
o Turismo | sobre os | atualizada | es corretas
'INVITUR atrativos | s as ' 1 R s
i e e trade }l informacgd [ | atualizadas
| calendério local e es - i
| de eventos informar | | |
|  no portal | |
' | da £ L '
: | SECULT | ? [
Perfil dos | Setor | Elaborar | Realizar | Jan |Dez | 39090 | Setor de Conhecer
|visitantes | Municipal de |questiona | 100% da | ' Comunica¢ad | melhor o
* Turismo ' rio; | proposta | 0 visitante,
| 4
Realiz_ar { | COMTUR :?c;ectativ
i pesquisas | | a sobre o
| durantes | municipio
| eventos | | & i
| | mais | seu perfil.
| significati i {
‘ vos para | |
‘ conhecer | ! :
| melhor os 1 | |
i | visitantes | i
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10.Estimativa Orcamentéria

TIPO DE DESPESA

ELEMENTO DE DESPESA

ESTIMATIVA RS

r

!

| Equipe Operacional

i P

; Transporte, hospedagem e

R$4.200.000,00

| alimentagdo de viagem
|
DESPESAS DE CUSTEIO | Material de consumo (2025 a 2029)
Outros servigos de terceiros
Instalagdes
DESPESAS DE CAPITAL . R$ 1.500.000,00
Equipamentos
Material permanente (2025 a 2029)
i




11. Consideracdes finais

O Plano Estratégico de Turismo foi construido de forma colaborativa, capitaneado pela
Secretaria Municipal de Cultura e Turismo com a participagdo dos representantes das
Secretarias do Poder Executivo e do COMTUR - Conselho Municipal de Turismo, do
Circuito Turistico Rota do Triangulo, que através de olhares diferentes, contribuiu de forma
positiva e ampla, norteando a elaboragdo do trabalho, constituindo-se em um importante

instrumento para o fomento e o desenvolvimento do turismo de Carneirinho.
Este trabalho pretende desenvolver o Turismo no municipio.

Diante destas perspectivas, apresentamos o Plano de Turismo a ser desenvolvido e adaptado

para melhor execugdo durante o desenvolvimento.

Carneirinho, 19 demargo de 2025

12. Ficha Técnica

Responsaveis pela elaboragio do Plano:

Adenice de Fatima Garcia Silva
RenerConceigdo de Freitas
Leula Albina de Menezes

Secretaria Municipal de Cultura e Turismo
GeizaBrunca de Lima

Fotografo responsavel:
Ygor Matheus dos SantosQueiroz

Secretaria Municipal de Cultura e Turismo
Conselho Municipal de Turismo
IGR Rota do Tridngulo
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14- Plano de Marketing

Documento elaborado a partir da oficina de Marketing oferecida pela IGR Rota do Triangulo
a fim de nortear as a¢des de promogéo da Secretaria de cultura e Turismo, para obtengdo de

resultados assertivos no desenvolvimento do turismo local e regional.

A referida oficina ofertada para os gestores municipais foram baseadas no plano estratégico,
inventario turistico, no diagnostico das potencialidades, analise swot do municipio no

fortalecimento da atividade turistica com a construgdo participativa dos associados.

No primeiro momento, foi oferecida uma oficina com o tema “A transformagdo digital no
turismo e os desafios de criar conteudo de qualidade”™. Em um segundo momento, ministrada
uma consultoria colaborativa de marketing digital a fim de auxiliar os municipios associados a
utilizarem as ferramentas sociais na promocéio dos atrativos turisticos da regido para que os
mesmos se adaptem ao novo comportamento do consumidor, que utiliza a internet como

instrumento de informagdo e tomada de decisdes na hora de aquisi¢do do produto ou servigo.
As etapas de trabalho foram divididas:

Etapa 01 | Diagnédstico e levantamento de dados
Formato: Reunido individual de 1 hora com cada gestor + Reuni@o coletiva por territorio para
esclarecimento das davidas

Duracio: 01 més (30 dias) - Atendimento de 04 municipios por dia, de segunda a sexta-feira.

Atuacio:



- Analise da situagdo atual do municipio

- Avaliagdo das forgas e fraquezas internas e externas - Analise SWOT

-> Diagnostico dos principais problemas do municipio

- Levantamento de todos os atrativos do municipio - Igrejas, patriménios, bens naturais,
eventos, estabelecimentos, eic.

- Levantamento das principais oportunidades de melhoria dos canais sociais para cada etapa
melhorar a imagem turistica do municipio

- (Criag@o dos canais oficiais do municipio

- Construggo da identidade visual do municipio (branding)

- Definigdo dos canais, metas e estratégias a serem aplicadas

- Suporte 24h a duvidas pelo whatsapp

Entregas:

- Relatorio e diagnostico inicial para stat do projeto
- Analise SWOT
- Passo a passo para criagdo das redes sociais dos municipios

Etapa 02 | Planejamento e elaboracio do Calendario Editorial
Formato: Reunido individual de 1 hora com cada gestor

Duracdo: 01 més (30 dias) - Atendimento de 4 municipios por dia, de segunda a sexta-feira.

Atuacio:

- Elaboracdo colaborativa de um calendario editorial de conteidos para cada municipio
com base nos levantamentos realizados anteriormente

- Realizar um planejamento alinhado com os objetivos do municipio, entendendo a
realidade dele e propondo agles e conteido que aproveitardo os diferentes formatos
disponiveis nos canais a serem utilizados, exemplos: Feed, Stories, Reels, etc dando
visibilidade.

- Plano de agdo para execugéo do calendario editorial planejado

> Definigdo das agdes para atragdo de visitantes, aumento no nimero de seguidores,

engajamento nas redes sociais e promocao organica ¢/ou paga do municipio.

Entregas:

- (Calendario editorial de 2025

- Plano de agdo personalizado



Etapa 03 | Acompanhamento de resultados e adequacdes
Formato: Reunido individual de 1 hora com cada gestor

Duracédo: 01 més (30 dias) - Atendimento de 4 municipios por dia, de segunda a sexta-feira.
Atuacio:

- Analisar o desempenho das campanhas propostas

- Medir e documentar os resultados de seus esforgcos em marketing digital

- Avaliar qual estratégia trouxe melhores resultados e adaptar o calendario editorial com
base nesta analise

Criar relatorio de marketing digital que destaque as principais estratégias e sucessos
Suporte 24h a duvidas pelo whatsapp

Escopo do relatério

Resumo dos objetivos

Publico alvo

Principais canais de marketing

2K T 2 2

Métricas em geral (n° de seguidores, n° de publicagdes e formatos, freqiiéncia,
melhores contetidos, n° de acessos, n° de pessoas interessadas, etc...)

- Orcamentos e futuros investimentos

Entregas:

- Relatorio completo dos 03 meses de trabalho
- Lista de sugestdes e idéias de conteudos e a¢des personalizadas

Cronogramas de agdes por 03 meses/2025:

Reunido individual com o gestor para levantamento de dados (1 hora)

Relatorio e diagnostico inicial para start do projeto + Analise SWOT

Passo a passo para criagdo das suas redes sociais

Reunido coletiva por territorio para esclarecimento das duvidas (1 hora)

Reunido individual com o gestor para criagdo do calendario de conteudo (1 hora)
Calendario editorial de 2025

Plano de agdo personalizado

Reunido coletiva por territorio para esclarecimento das duvidas (1 hora)

Reunido individual com o gestor para analise dos resultados e possiveis melhorias (1 hora)

2 2 TR T R T R )

Relatorio completo dos 3 meses de trabalho



- Lista de sugestdes e ideias de conteudos e agdes personalizadas

-> Reunido coletiva por territdrio para apresentagdo das idéias e percepgdes sobre a

consultoria (1 hora)

Acgdes de Marketing a serem trabalhadas durante os anos de 2025 a 2029:

T

Criar, aprimorar e expandir as midias sociais;

Inserir uma aba de turismo no site da Prefeitura com informagdes turisticas;

Criar materiais graficos impressos e virtuais voltados para a promogao do destino;
Criar uma marca turistica;

Realizar o concurso Sete Maravilhas, onde a populagdo vai escolher os sete pontos

mais significantes do municipio. E partir dai podera se desmembrar em outras agdes:

sinalizag¢2o. roteiros, scuvenir € etc...;

- Ampliar o banco de fotografias para divulgacgéo;

- Produzir videos curtos voltados para o turismo para divulgagio e promogao;

- Participar de eventos turisticos para promog¢io do seu destino;

- Planejar e executar a¢des de promogio cooperada com outros municipios da IGR Rota
do Triangulio.

O Plano de Marketing foi desenvolvido para harmonizar com os Programas propostos no

Plano Estratégico; simples e objetivo, pautado em duas finalidades centrais e urgentes —

impulsionar a visitagdo e aumentar a visibilidade do municipio.

No dmbito deste Plano a estratégia comunicar, interagir e inspirar por meio do marketing

integrado € o elemento norteador na operacionalizagdo ¢ implantagdo das agdes.
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